آرم‌ها همه جا هستند، مثل قوس‌های طلایی مک‌دونالد یا لوگوی سووش نایک. آنها مانند چهره یک برند هستند. حالا، دقیقاً مانند اینکه افراد چهره‌های متفاوتی دارند، آرم‌ها نیز انواع مختلفی دارند. بیایید با هم وارد شویم و هر نوع را درک کنیم، و در پایان، شما قادر به شناسایی آنها خواهید بود.

**۱. آرم‌های حروفی (یا لترمارک)**
آرم‌های حروفی مثل حروف اول نام شما هستند؛ آنها از حروف ساخته شده‌اند، معمولاً اولین حروف نام برند را استفاده می‌کنند. به HBO (خانه جعبه افیس) یا HP (هیولت-پاکارد) فکر کنید. این‌ها به دلیل استفاده از تعداد کمی حروف به‌یادماندنی و جذاب هستند.

**۲. وردمارک‌ها (یا لوگوتایپ‌ها)**
وردمارک‌ها شبیه به لترمارک‌ها هستند اما نام کامل شرکت را از حروف تشکیل می‌دهند. به ویزا یا کوکا‌کولا فکر کنید. این لوگوها وقتی نام شرکت منحصر به فرد و گیرا است، خیلی خوب کار می‌کنند.

**۳. نشان‌های تصویری (یا سمبل‌های لوگو)**
نشان‌های تصویری تصاویر نمادینی هستند که به راحتی قابل شناسایی هستند و برند را با یک تصویر نشان می‌دهند. سیبی که از آن گاز گرفته شده از شرکت اپل مثال کاملی است. این لوگوها بر روی تصویری که به مرور با برند ارتباط دارید، تمرکز می‌کنند.

**۴. نشان‌های انتزاعی**
لوگوهای انتزاعی مانند نشان‌های تصویری هستند، اما تصویر منحصر به فرد و انتزاعی‌ای هستند که نشانگر برند هستند. به سووش نایکی فکر کنید؛ اینها "چیز" نیستند، بلکه مفهوم انتزاعی را که نشان‌دهنده حرکت و سرعت است، نشان می‌دهند.

**۵. ماسکات‌ها**
آرم‌های ماسکات شامل شخصیت‌های مصور هستند. آنها سرگرم‌کننده هستند و معمولاً به خانواده‌ها و کودکان جذابیت دارند. برای مثال، KFC کرنل سندرز را به عنوان ماسکات خود دارد.

**۶. نشان ترکیبی**
نشان ترکیبی مانند یک وعده غذای کامل از نشان‌ها است - این شامل هم لترمارک یا وردمارک و هم نشان تصویری، نشان انتزاعی یا ماسکات است. تصویر و متن می‌توانند کنار هم چیده شوند، روی هم قرار بگیرند، یا با هم ترکیب شوند تا یک تصویر ایجاد کنند. به برگر کینگ یا دوریتوس فکر کنید.

**۷. امبلم**
لوگوهای امبلم متن را درون یک نماد یا آیکون دارند؛ به مدال‌ها، مهرها و نشان‌ها فکر کنید. این لوگوها معمولاً ظاهری سنتی دارند و اغلب توسط مدارس، سازمان‌ها، یا نهادهای دولتی استفاده می‌شوند. دانشگاه هاروارد نمونه‌ای از یک لوگوی امبلم با نام مدرسه و تاریخ تأسیس درون یک سپر است.

**۸. نشان‌های دینامیک**
نشان‌های دینامیک ظاهر خود را تغییر می‌دهند، با توجه به زمینه‌ای که در آن استفاده می‌شوند. این یک رویکرد مدرن به لوگوها است و لوگوی MTV یک مثال عالی است زیرا رنگ‌ها و الگوها را تغییر می‌دهد، اما شکل "M" ثابت باقی می‌ماند.

**۹. لوگوهای تعاملی**
لوگوهای تعاملی با بیننده ارتباط برقرار می‌کنند، اغلب بر اساس تعامل کاربر یا استفاده از دستگاه تغییر می‌کنند. یک نمونه معروف این است که Google Doodle که روزانه در صفحه اصلی گوگل تغییر می‌کند.

**خلاصه:**
همان طور که انسان‌ها چهره‌ها و لباس‌های مختلفی برای مناسبت‌های متفاوت دارند، برندها از انواع مختلف لوگوها برای نشان دادن هویت و هدف خود استفاده می‌کنند. نه نوع اصلی وجود دارد:

۱. آرم‌های حروفی: حروف اول (مثلا HBO).
۲. وردمارک‌ها: نام کامل شرکت (مثلا ویزا).
۳. نشان‌های تصویری: نمادهای قابل شناسایی (مثلا سیب اپل).
۴. نشان‌های انتزاعی: تصاویر انتزاعی (مثلا سووش نایکی).
۵. ماسکات‌ها: شخصیت‌های نماینده برند (مثلا کرنل سندرز KFC).
۶. نشان‌های ترکیبی: تصویر + متن (مثلا دوریتوس).
۷. امبلم‌ها: متن داخل نمادها (مثلا دانشگاه هاروارد).
۸. نشان‌های دینامیک: تغییر ظاهر (مثلا MTV).
۹. لوگوهای تعاملی: تغییر با تعامل (مثلا Google Doodle).

هر نوع زیبایی و هدف خاص خود را دارد. و حالا که شما آنها را می‌شناسید، می‌توانید آنها را تشخیص دهید و شاید حتی خودتان یکی از آنها را طراحی کنید!